“MASTERMIND GROUP*DOO

Broj i ,‘!Z Q— G
Podgorica, Q_-Ib ‘ Dbi Zogﬁgod.

UGOVOR O JEDNOSTAVNOJ NABAVCI ROBE
Promotivna kampanja 10 godina Tehnopolis

Postupak br. 111166

Niksi¢, april 2026.godine

Ugovorne strane:

Mastermind Group DOO, PIB: 03056457; sa sjedistem na adresi Velise Mugose 11, 81000

Podgorica, koje Zastupa izvréni direktor Emir HadZzimusovié (u daljem tekstuy: Ponudac)

| PREDMET UGOVORA

Clan 1
Predmet ovog Ugovora je nabavka usluga - Promotivna kampanja 10 godina Tehnopolis, za
potrebe Narucioca, u svemy Prema uslovima definisanim Ugovorom, a shodno dostavljenoj
ponudi i zahtjevima predmetne tenderske dokumentac ije.

Ponuda Dobavljaga i zahtjevi Narugioca integrisani su u odredbama Ugovora.
Il CIUENA, ROK | NACIN PLACANJA

Ukupna cijena usluga iz &lana 1 Ugovora bez PDV-a iznosi 15.690,00 € (slovima:
petnaesthiIjadaéeststotinadevedeseteura).

PDV po obradunskoj stopi 21 9, iznosi 3.294,9 €,

Ukupna cijena usluga iz &lana 1 Ugovora sa PDV-om iznosi 18.984,9 € (slovima:
osamnaesthiljadadevetstotinaosamdesetéetirieuradevedesetcenti).
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usluge. Rok placanja svake pojedinacne trange je 7 dana od dana dostavljanja fakture za
isporuéenu uslugu, ovjerene od strane ovlaséenog lica Narugioca.

Vanja Zori¢ Sundi¢.

Nacin pladanja je virmanski. Uplate ¢e se vrsiti na Ziro raéun Dobavljaga br. 520-20081-69
kod Hipotekarne banke,

llROKOVI I MJESTO IZVRSENJA UGOVORA

Clan 4
Rok izvrienja ugovora je: u periodu od 10, aprila do 31. decembra 2026.godine.

Mjesto izvrSenja ugovora Je Inovaciono preduzetnizki centar Tehnopolis, Radoja Daki¢a bb,
81400 Niksi¢.

IV OBAVEZE UGOVORNIH STRANA

Clan5
Narucilac se obavezuje da:
- obezbijedi sve potrebne uslove za nesmetano izvrSenje usluga;
- plati ugovorenu cijenu iz &lana 2. ovog ugovora;
- VvrSikontrolu vrienja usluga neposredno preko svog predstavnika.

Clan 6
lzvrsilac se obavezuje da :
- usluge koje su predmet ovog Ugovora izvrsi u skladu sa prihvacenom Ponudom br.
157761 od 30.03.2026. godine;
- rukovodi izvr§enjem svih usluga;
- da sa ovlaséenim predstavnikom Narugioca koordinira u vezi sa izvr§enjem usluga.

V NACIN KOMUNICIRANJA

Zvaniéna komunikacija u vezi sa pitanjima vezanim za tehniéki dio realizacije Ugovora
ostvarivacée se slanjem potpisanih | ovjerenih akata putem e-mail-a ili faxa. Osobe ZaduZene
Za komunikaciju su:

ZA 1IZVRSIOCA ZA NARUCIOC{\
Ime i prezime: Emir HadzimusSovi¢ Ime i prezime: Vanja Zori¢ Sundi¢
Telefon: 069228082 Telefon: 040 280 431

e-mail: office@m astermind.co.me e-mail: ofﬁce@tehnogoris.me

su:
ZA 1ZVRSIOCA ZA NARUCIOCA

Ime i prezime: Emir HadZimusovig Ime i prezime: Vanja Zori¢ Sundi¢

Telefon: 069228082 Telefon: 040 280 431

e-mail: office@mastermind.co.me e-mail: office@tehnogoris.me
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VI RASKID UGOVORA

Clan 8
Ugovor se moze raskinuti Sporazumno ili jednostrano. Ukoliko ugovorne strane sporazumno
raskidaju ugovor, sporazumom 0 raskidu ugovora utvrduju se medusobna prava i obaveze.
U sluéaju jednostranog raskida Ugovora, Ugovor ée se raskinuti pisanim obavjestenjem sa
otkaznim rokom od 15 (petnaest) dana koje se dostavija drugoj ugovornoj strani. U

obavjestenju mora biti naznaceno po kom osnovu se ugovor raskida. Raskid ugovora stupa

Narucilac ée raskinuti ugovor u slucaju nastupanja okolnosti ili razloga utvrdenih &lanom 150
Zakona o javnim nabavkma (,Sluzbeni list CG”, br. 74/19, 003/23, 011/23 i 84/24).

|zvrsilac ima pravo da raskine ugovor ukoliko Narugilac ne izvrsi placanje u roku i na nagin
predviden Ugovorom.

VIl OSTALE ODREDBE

Ugovorne strane se obavezuju da ¢e preduzimati sve mjere u ciliu sprecavanja bilo kakvih
koruptivnih radnji u toku realizacije Ugovora, u Suprotnom ugovor je nidtay .

Clan 10
Za sve §to nije definisano Ugovorom primjenjivaée se odredbe Zakona o obligacionim
odnosima.

Clan 11
Sve eventualne sporove proistekle iz Ugovora ugovorne strane nastojati ce rijesiti
sporazumno.

U slu¢aju nemoguénosti takvog rjesenja eventualne Sporove rjesavace Privredni sud u
Podgorici,

Clan 12
Ugovor stupa na snagu danom obostranog potpisivanja i sacinjen je u 2 (dva) istovjetna
primjeraka od kojih se, nakon Potpisivanja, 1 (jedan) primjerak dostavljaju IzvrSiocu, a 1
(jedan) Narugiocu.

NARUCILAC IZVRSILAC

D.o.o. Inovaciono preduzetniéki centar Mastermind Group DOO
“Tehnopolis” Niksi¢

VD lzvrinog direktora lzvr$ni direktor
Dordije Brkuljan Emir Hadzimusovi¢
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Finansijski dio ponude:

Ponudena cijena bez PDV: 15690 EUR
—

obiliezavanja 10
godina rada IPC
Tehnopolis

ideju, slogan, vizuelni i
narativni identitet
jubileja. U ponudu
treba, osim gore
navedenog, ukljuéiti: »
planiranje i sprovodenje
komunikacionih
aktivnosti u skladu sa
komunikacionom
strategijom i kreativnim
konceptom, ukljuéujuéi
online i offline kanale,
PR aktivnosti i
promociju dogadaja,
web, drustvene mreze,
online kampanje i drugi
relevantni kanali:
uslugu komunikacionih i
promotivnih aktivnosti
povodom jubilejskin
dogadaja (najava,
pracenje i post-event

komunikacija);

: - Cijena—|
Opis %f:;::{:f:;::;f Odgovor Kolicinal po
jedinicil
lzrada i sprovodenje Izrada i sprovodenje
komunikacione komunikacione
strategije povodom strategije povodom
obiliezavanja 10 godina obilieZavanja 10 godina
IPC Tehnopolis. IPC Tehnopolis.
Komunikaciona Komunikaciona
strategija treba da strategija treba da
obuhvati: analizy obuhvati: analizu
postojeceg stanja, postojeceg stanja,
definisanje ciljnih grupa, fdefinisanje ciljnih grupa,
komunikacionih cilieva, [kom unikacionih ciljeva,
klju€nih poruka, kanala klju€nih poruka, kanala
komunikacije i komunikacije i
integraciju svih integraciju svih
jubilejskih aktivnosti u jubilejskih aktivnosti u
iedinstvenu kampanju. (jedinstvenu kampanju,
Komunikaciona Komunikaciona
strategija treba da strategija treba da
definiSe kako (kreativni [[definide kako (kreativni
—— koncept), kome, étg i koncept), kome, §ta |
sprovodenje kada IF_"C Tehnopolis  |kada IPC Tehnopo_lis
sveobuhvatne komlumci_rf':l k_ako bi se komlur_mfci_r_a k‘ako bi se
komunikacione postlgh (?IfJeVI kampanje. postrgh qlfjew kampanje.
1 |strategije Kreativni koncept treba [Kreativni koncept treba (|1 15.690
povodom da obuhvati: centrainu  [da obuhvati: centralnu Usluga [([EUR

ideju, slogan, vizuelni i
narativni identitet
ljubileja. U ponudu
treba, osim gore
navedenog, ukljuditi: «
planiranje i sprovodenje
komunikacionih
aktivnosti u skladu sa
komunikacionom
strategijom i kreativnim
konceptom, ukljucujugi
online i offline kanale,
PR aktivnosti j
promociju dogadaja,
web, drustvene mreze,
online kampanje i drugi
relevantni kanali: «
uslugu komunikacionih i
promotivnih aktivnosti
Povodom jubilejskih
dogadaja (najava,
pracenje i post-event

komunikacija); «

_
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Opis

—

Bitne karakteristike
predmeta nabavke

Odgovor

Cijena

Koli¢inal| po
jedinici

-

osmi$ljavanje i
produkciju
komunikacionih
materijala za potrebe
kampanje (tekstualni,
vizuelni i digitalni
materijali); « planiranje i
realizaciju PR
aktivnosti, ukljugujui
komunikaciju sa
medijima, izradu i
distribuciju PR sadrzaja
i podrsku medijskom
pracenju kampanje; -
koordinaciju svih
aktivnosti kampanije,
komunikaciju sa
Naruciocem i
obezbjedivanje
uskladenosti svih
elemenata kampanje;
pracenje realizacije
kampanje i izrada
zavrinog izvjedtaja sa
analizom realizovanih
aktivnosti j
preporukama.
Kampanja ée se
odnositi na trziste Crne
Gore i trzita regiona
prema specifi¢nim
cilinim grupama koje se
definisu u skladu sa
potrebama promocije.
Okvirno vrijeme
realizacije usluge je od
10. aprila do 31.
decembra 2026. godine.
Kampanja
podrazumijeva
realizaciju minimum: «
12 profesionalnih
fotografisanja
jednodnevnih dogadaja
i aktivnosti u okviry
jubileja, sa obradom i
optimizacijom; « 12
video materijala u cilju
promovisanja jubilejskin
jednodnevnih dogadaja

(maksimalno trajanje

osmisljavanje i
produkciju
komunikacionih
materijala za potrebe
Kampanje (tekstualni,
vizuelni i digitalni
materijali); + planiranje |
realizaciju PR
aktivnosti, ukljugujuci
komunikaciju sa
medijima, izradu i
distribuciju PR sadrZaja
i podrsku medijskom
prac¢enju kampanije;
koordinaciju svih
aktivnosti kampanije,
komunikaciju sa
Naruciocem i
obezbjedivanje
uskladenosti svih
elemenata kampanje;
pracenje realizacije
kampanije j izrada
zavrsnog izvjedtaja sa
analizom realizovanih
aktivnosti i
preporukama,
Kampanja ée se
odnositi na trziste Crne
Gore i trzigta regiona
prema specificnim
cilinim grupama koje se
definisu u skladu sa
potrebama promocije,
Okvirno vrijeme
realizacije usluge je od
10. aprila do 31.
decembra 2026. godine.
Kampanja
podrazumijeva
realizaciju minimum: »
12 profesionalnih
fotografisanja
ljednodnevnih dogadaja
i aktivnosti u okviru
jubileja, sa obradom i
optimizacijom; « 12
video materijala u cilju
Promovisanja jubilejskin
jednodnevnih dogadaja

(maksimalno trajanje

L
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B | G . Cijena
| jedinici
videa do 2 min) sa videa do 2 min) sa
konceptom, scenarijom, [[konceptom, scena rijom,
snimanjem, montazom, snimanjem, montazom,
grafikom, titlovanjem i grafikom, titlovanjem i
adaptacijom za razligite adaptacijom za razlicite
kanale; » 10 PR kanale; + 10 PR
saopstenja i njihovu saopstenja i njihovu
distribuciju medijima, distribuciju medijima,
komunikaciju sa komunikaciju sa
medijima i koordinaciju medijima i koordinaciju
gostovanja; - 1 gostovanja; - 1
kreativno dizajnersko Kreativno dizajnersko
rieSenje kampanje, rieSenje kampanije,
priprema za Stampu priprema za Stampu i
adaptacija za potrebe adaptacija za potrebe
dogadaja i na razligitim dogadaja i na razligitim
formatima (event formatima (event
brending, digital, print,  |brending, digital, print,
scenografiju); « 3 scenografiju); « 3
strateSke prezentacije strateske prezentacije
Za potrebe razligitih Za potrebe razligitih
dogadaja; - copywriting |dogadaja; copywriting
Za minimum 12 razligitih [z minimum 12 razligitih
jubilejskih dogadaja, $to jubilejskih dogadaja, &to
ukljucuje tekstove, PR ukljuéuje tekstove, PR
saopstenja, web saopstenja, web
tekstove, digitalni tekstove, digitalni
sadrzaj, narativ sadrzaj, narativ
rezultata. rezultata. |
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