1 PODACI O NARUCIOCU

Naziv narucioca
PIB

E-mail

Telefon
Internet adresa
Fax

Adresa

Grad

Postanski broj

2 OSNOVNI PODACI

Opis predmeta javne nabavke
Status

Vrsta predmeta

Vrsta postupka

Sluzbenik za javne nabavke
Kontakt

Datum objave

Napomena

PREGLED POSTUPKA #111166

DOO INOVACIONO PREDUZETNICKI CENTAR TEHNOPOLIS NIKSIC

03009645
office@tehnopolis.me
020/280-431
www.tehnopolis.me
Radoja Dakic¢a bb
Niksi¢

81400

Promotivna kampanja 10 godina Tehnopolis
U toku

Usluge

Jednostavna nabavka

Vanja Zorié¢ Sundi¢

040280431

24.03.2026. 11:30

24.03.2026 12:17:03



3 FAZE U POSTUPKU

. Pocetak . . . .
Vrsta faze Opis v . Kraj podnosSenja Datum otvaranja Status
podnosenja
Zahtj Senj . . . .
ahtjev za podnosenje Promotivna kampanja 10 godina Tehnopolis ~ 24.03.2026 11:30  30.03.2026 12:00  30.03.2026 12:00 U toku

ponuda
4 DODATNE INFORMACIUE

Predmet javne nabavke se nabavlja kao cjelina

Posebni oblici javne nabavke

Okvirni sporazum Ne
Dinamicki sistem nabavki Ne
Elektronska aukcija Ne
Elektronski katalog Ne
Nabavka se sprovodi kao

Zajednicka nabavka Ne
Centralizovana nabavka Ne
Nabavka je

Zelena Ne
Drustveno odgovorna Ne

5 STAVKE PLANA

24.03.2026 12:17:03



Vrijednost Vrijednost Okvirni  Vrijednost  Vrijednost

SCulli] el nabavke PDV sporazum (0} PDV OS L LT O
DOO INOVACIONO PREDUZETNICKI
CENTAR TEHNOPOLIS NIKSIC Jednostavna
2026 Promotivna kampanja 10 godina 20.000,00 EUR 4.200,00 EUR - - nabavka

Tehnopolis
79342000 - Marketinske usluge

24.03.2026 12:17:03



6 USLOVI ZA UCESCE U POSTUPKU | ZAHTJEVI U POGLEDU NACINA 1ZVRSAVANJA PREDMETA NABAVKE

Opis
Nacin pla¢anja: na Ziro racun izvrSioca

Rok plac¢anja: Prva transa u iznosu od 50% ukupne ugovorene vrijednosti po isteku polovine trajanja
realizacije usluge, odnosno nakon 4,5 mjeseca od dana pocetka realizacije usluge. Druga transa u iznosu
od preostalih 50% ukupne ugovorene vrijednosti, po zavrSetku ugovorene usluge. Rok pla¢anja svake
pojedinacne transe je 7 dana od dana dostavljanja fakture.

Izvr$enje usluga je u periodu od 10. aprila do 31. decembra 2026.godine.
Mjesto izvrSenja Ugovora: Inovaciono preduzetnicki centar Tehnopolis Niksi¢

Ponudac u ponudi dostavlja potpisanu izjavu kojom potvrduje da u potpunosti ispunjava sve uslove
utvrdene zahtjevom za dostavljanje ponuda za jednostavne nabavke (Obrazac 2).

Privredni subjekat je duzan da posjeduje minimum iskustva na kvalitetnom i uspjeSnom izvrsavanju istih
ili sliénih poslova iz oblasti predmeta nabavke, $to se dokazuje dostavljanjem minimum 3 reference. Pod
istim usluga podrazumijevaju se usluga promotivne kampanje, minimalne vrijednosti 20.000,00€ bez
uracunatog PDV-a, po potvrdi, a u prethodne 3 godine. Pod sli¢nim uslugama podrazumijevaju se usluga
poput kreiranja strategije kampanje, grafickog dizajna, upravljanja kampanjama, video produkcija,
minimalne vrijednosti 20.000,00€ bez uracunatog PDV-a, po potvrdi, a u prethodne 3 godine. Potvrda
mora sadrzati opis usluge, broj i datum ugovora, podatke o kontakt osobi (ime i prezime, e-mail adresu
ili broj telefona) subjekta koji izdaje potvrdu, kao i konstataciju da je nabavka blagovremeno i kvalitetno
realizovana. U slu¢aju nedoumica, narucilac moze kontaktirati subjekta koji je izdao potvrdu radi
pojasnjenja ili provjere navoda iz iste.

Tip uslova / zahtjeva

Nacin placanja

Rok plac¢anja

Rok izvrSenja ugovora

Mijesto izvrSenja ugovora

Obrazac 2

Strucna i tehnic¢ka sposobnost
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Privredni subjekat je duzan da posjeduje minimum strucnih i kadrovskih kapaciteta koji su potrebni za
izvrSenje ugovora i to: - Najmanje dvije osobe koje ¢e biti odgovorne za pruzanje konkretnih usluga za
narucioca i koje posjeduju minimum 5 godina radnog iskustva iz oblasti promotivne kampanje i usluga
poput kreiranja strategije kampanje, grafickog dizajna, upravljanja kampanjama, video produkcija. sto se
dokazuje dostavljanjem a) dokaza o stru¢nom iskustvu u vezi sa predmetom nabavke i to: - CV za sva
strucna lica; - minimum jednu referencu potvrdenu od strane narucioca ili korisnika kojom se potvrduje
da lice koje ¢e biti angazovano ima kvalifikacije i iskustvo iz oblasti promotivne kampanje i usluga poput
kreiranja strategije kampanje, grafickog dizajna, upravljanja kampanjama, video produkcija i sl, tokom
prethodnih pet godina, ra¢unajuéi i godinu u kojoj je zapocet postupak nabavke. Potvrda izdata od
strane investitora, odnosno korisnika, mora sadrzati opis poslova koji su predmet ugovora, vrijeme
realizacije ugovora, ime i prezime lica koje je bilo angaZzovano kao Voda razvojnog tima procesa i
konstataciju da su poslovi kvalitetno i blagovremeno izvrseni. b) dokaz o na¢inu angazovanja radne
snage (prijava na osiguranje zaposlenog, ugovor o radu, sporazum o preuzimanju zaposlenog, ugovor o
koris¢enju sposobnosti drugog subjekta ili drugi akt u skladu sa zakonom) za sva strucna lica.

Struc¢na i tehnicka sposobnost
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Narucilac daje saglasnost na sav materijal, pri ¢emu je lzvrSilac posla u obavezi da materijal usaglasava sa
Naruciocem posla. lzvrsilac posla je duzan da bez odlaganja izvrsi do dva kruga korekcija po sugestijama
koje su date od strane Narucioca posla. Na finalni kreativni koncept Narucilac posla daje konacnu
saglasnost. Kreativni koncept (svi materijali, ideje, copywriting i dr.) dostavljen od strane lzvrSioca posla
predstavlja iskljucivo vlasnistvo Narucioca posla bez prostornog, vremenskog i sadrzinskog ogranicenja.
Narucilac ima pravo da finalni materijal ustupa tre¢im licima bez prostornog, vremenskog i sadrzinskog
ogranicenja i bez prethodne saglasnosti lzvrsioca posla. Narucilac ima pravo upotrebe, izmjene i/ili
prerade dijela ili cjelokupnih koncepata, ideja ili dokumenta koje je primila od strane lzvrSioca posla bez
prostornog, vremenskog i sadrzinskog ograni¢enja. Sve obrada, izmjene i preuredivanje kona¢nog
proizvoda Narucilac moZze raditi bez dozvole lzvrSioca posla. lzvrSilac posla ée Naruciocu dostaviti sve
proizvedene materijale u open fajlovima. lzvrsilac posla garantuje i potvrduje da Narucilac posla nema
bilo kakve obaveze po bilo kom osnovu, prema bilo kom tre¢em licu, a u vezi autorskih prava Drugi uslovi
isporucenog materijala. Narucilac ¢e sa svoje strane obezbijediti tim koji ¢e saradivati i odlucivati u
skladu sa internim dogovorom i komunicirati sa lzvrSiocem. Uslugom nije obuhvaéeno: zakup medijskog
prostora, Stampa promotivnog materijala, sredstva za oglasavanje na drustvenim mrezama; izrada
jubilarnog logotipa. Salu i tehni¢ku opremu za sastanke i/ili dogadaje obezbjeduje Narucilac posla.
Usluga se odnosi na kampanju tokom 2026. godine i obuhvatice 1 centralni dogadaj i viSe manjih u
nekoliko formata. Svi dogadaji se realizuju na teritoriji OpStine Niksi¢. Narucilac obezbjeduje potrebne
informacije, saglasnosti, govornike, a Izvrsilac obezbjeduje koncept, koordinaciju i komunikaciju.
Komunikacija se vodi na crnogorskom jeziku, a teritorijalni obuhvat kampanje je Crna Gora i region. U
zavrSnom izvjestaju je potrebno dostaviti: opis sprovedenih aktivnosti, pregled ostvarenih ciljeva,
osnovne metrike (doseg, objave, dogadaji). Rok za dostavljanje izvjestaja je 15 dana po zavrsetku
kampanje.
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7 KRITERUJUMI ZA 1ZBOR NAJPOVOLINIJE PONUDE

Opis

Cijena
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8 PREDMET NABAVKE
Procijenjena vrijednost nabavke: 20.000,00 EUR

TEHNICKA SPECIFIKACIJA PREDMETA NABAVKE

Opis predmeta nabavke

Izrada i sprovodenje sveobuhvatne

Bitne karakteristike predmeta nabavke

Izrada i sprovodenje komunikacione strategije povodom
obiljezavanja 10 godina IPC Tehnopolis. Komunikaciona
strategija treba da obuhvati: analizu postojeéeg stanja,
definisanje ciljnih grupa, komunikacionih ciljeva, klju¢nih
poruka, kanala komunikacije i integraciju svih jubilejskih
aktivnosti u jedinstvenu kampanju. Komunikaciona strategija
treba da definiSe kako (kreativni koncept), kome, sta i kada

IPC Tehnopolis komunicira kako bi se postigli ciljevi kampanje.

Kreativni koncept treba da obuhvati: centralnu ideju, slogan,
vizuelni i narativni identitet jubileja. U ponudu treba, osim
gore navedenog, ukljuciti: ® planiranje i sprovodenje
komunikacionih aktivnosti u skladu sa komunikacionom
strategijom i kreativnim konceptom, ukljuc¢ujuci online i
offline kanale, PR aktivnosti i promociju dogadaja, web,
drustvene mreze, online kampanje i drugi relevantni kanali;
uslugu komunikacionih i promotivnih aktivnosti povodom
jubilejskih dogadaja (najava, praéenje i post-event
komunikacija); ® osmisljavanje i produkciju komunikacionih
materijala za potrebe kampanje (tekstualni, vizuelni i digitalni
materijali); ® planiranje i realizaciju PR aktivnosti, ukljucujudi
komunikaciju sa medijima, izradu i distribuciju PR sadrzZaja i
podrsku medijskom pracenju kampanje; ¢ koordinaciju svih

Koli¢ina
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1 komunikacione strategije povodom obiljezavanja aktivnosti kampanje, komunikaciju sa Naruc¢iocem i 1,00 Usluga
10 godina rada IPC Tehnopolis obezbjedivanje uskladenosti svih elemenata kampanje; ¢

pracenje realizacije kampanje i izrada zavrSnog izvjestaja sa
analizom realizovanih aktivnosti i preporukama. Kampanja ¢e
se odnositi na trziSte Crne Gore i trZista regiona prema
specifiénim ciljnim grupama koje se definisu u skladu sa
potrebama promocije. Okvirno vrijeme realizacije usluge je od
10. aprila do 31. decembra 2026. godine. Kampanja
podrazumijeva realizaciju minimum: e 12 profesionalnih
fotografisanja jednodnevnih dogadaja i aktivnosti u okviru
jubileja, sa obradom i optimizacijom; ¢ 12 video materijala u
cilju promovisanja jubilejskih jednodnevnih dogadaja
(maksimalno trajanje videa do 2 min) sa konceptom,
scenarijom, snimanjem, montazom, grafikom, titlovanjem i
adaptacijom za razlicite kanale; ® 10 PR saopStenja i njihovu
distribuciju medijima, komunikaciju sa medijima i
koordinaciju gostovanja; e 1 kreativno dizajnersko rjeSenje
kampanje, priprema za Stampu i adaptacija za potrebe
dogadaja i na razlicitim formatima (event brending, digital,
print, scenografiju); e 3 strateSke prezentacije za potrebe
razli¢itih dogadaja; ® copywriting za minimum 12 razlicitih
jubilejskih dogadaja, Sto ukljucuje tekstove, PR saopstenja,
web tekstove, digitalni sadrzaj, narativ rezultata.
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