1 PODACI O NARUCIOCU

Naziv narucioca
PIB

E-mail

Telefon
Internet adresa
Fax

Adresa

Grad

Postanski broj

2 OSNOVNI PODACI

Opis predmeta javne nabavke

Status

Vrsta predmeta

Vrsta postupka

Sluzbenik za javne nabavke
Kontakt

Datum objave

Napomena

PREGLED POSTUPKA #102361

TURISTICKA ORGANIZACIJA OPSTINE BUDVA

02410575
info@budva.travel
033/402-814
www.budva.travel
033/402-550
Mediteranska 8/6 TQ Plaza
Budva

85310

Online regionalna promocija
U toku

Usluge

Jednostavna nabavka
Séepan Vavi¢
darja.marovic@budva.travel;
29.10.2025. 09:25
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3 FAZE U POSTUPKU

. Pocetak . . . .
Vrsta faze Opis v . Kraj podnosSenja Datum otvaranja Status
podnosenja
Zahtj Senj . .
ahtjev za podnosenje Zahtjev za podnogenje ponuda 29.10.202509:25  05.11.2025 10:00  05.11.2025 10:00 U toku

ponuda
4 DODATNE INFORMACIUE

Predmet javne nabavke se nabavlja kao cjelina

Posebni oblici javne nabavke

Okvirni sporazum Ne
Dinamicki sistem nabavki Ne
Elektronska aukcija Ne
Elektronski katalog Ne
Nabavka se sprovodi kao

Zajednicka nabavka Ne
Centralizovana nabavka Ne
Nabavka je

Zelena Ne
Drustveno odgovorna Ne

5 STAVKE PLANA
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Vrijednost Vrijednost Okvirni  Vrijednost  Vrijednost

SCulli] el nabavke PDV sporazum (0} PDV OS L LT O
TURISTICKA ORGANIZACIJA
2025 OPSTINE BUDVA ) 28.925,58 EUR 6.074,42 EUR i i .| Otvoreni
Online regionalna promocija postupak

79341000 - Usluge oglasavanja
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6 USLOVI ZA UCESCE U POSTUPKU | ZAHTJEVI U POGLEDU NACINA 1ZVRSAVANJA PREDMETA NABAVKE

Opis Tip uslova / zahtjeva

U postupku javne nabavke moZe da ucestvuje samo privredni subjekat koji je upisan u Centralni registar
privrednih subjekata ili drugi odgovarajuci registar u drZavi u kojoj privredni subjekat ima sjediste Sto se
dokazuje dostavljanjem dokaza o registraciji u Centralnom registru privrednih subjekata ili drugom
odgovarajucem registru, sa podacima o ovlaséenom licu privrednog subjekta

Uslovi za obavljanje djelatnosti

U roku od 30 dana od dana uredno dostavljene fakture, a na osnovu izvjestaja o realizaciji posla za

lacani
prethodni mjesec. Rok placanja

Ugovor se potpisuje na period od 12 mjeseci od dana zakljuéivanja ugovora, ili do utroska ugovorenih

. .. . . Rok izvrSenja ugovora
sredstava, zavisno koji od ova dva uslova prvi nastupi.

Ponudac je u obavezi da dostavi ovjerenu i potpisanu izjavu da ée u sluéaju da bude izabran kao
najpovoljniji ponudac biti saglasan da Narucilac zadrzava pravo izmjene perioda, trajanja, nacina i obima Drugi uslovi
realizacije kampanje, kao i podjele kampanja na vise kraéih, a u okviru planiranog.

Izvrsilac je duzan da izradi media plan i strategiju oglasavanja, realizuje zakup i plasman oglasa, adaptira
promotivne materijale, vodi kampanju prema smjernicama narucioca, prati, optimizuje i obezbijedi Drugi uslovi
izvjeStaje o rezultatima.

U cilju jednostavnije komunikacije i operativnosti neophodno je da Ponudac obezbijedi jednu kontakt

osobu koja ¢e za sva trzista komunicirati sa sa timom Turisti¢ke organizacije opstine Budva na svim

poslovima vezanim za predmet ove jednostavne nabavke usluga. Kontakt osoba je u obavezi da trazene Drugi uslovi
izmjene izvrsi u najkracem roku i da naruciocu bude na raspolaganju 24 ¢asa dnevno u toku trajanja

kampanja, imajudi u vidu krizne situacije.
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Po zavrsetku svake kampanje izvrsilac dostavlja detaljan izvjestaj o ostvarenim rezultatima baziran na

alatima: Meta Business Manager, Google Ads, Google Analytics i izvjesStajima portala o prikazima i Nacin sprovodenja kontrole kvaliteta
¢itanosti PR sadrzaja.

Privredni subjekat je duzan da posjeduje iskustvo na kvalitetnom i uspjeSnom izvrSavanju sli¢nih poslova
iz oblasti predmeta nabavke (usluge realizacije turisticke kampanje ili destinacijskog marketinga) a Sto se
dokazuje potvrdama izdatim od strane korisnika o kvalitetnom i uspjeSnom izvrsavanju sli¢nih poslova iz
oblasti predmeta nabavke - iskustvo na kvalitetnom i uspjeSnom realizovanju sli¢nih usluga i to minimum
tri reference slicnih projekata (turisticke kampanje, destinacijski marketing) a u prethodnih 3 godine,
racunajudi i godinu u kojoj je zapocet postupak javne nabavke, koje sadrze opis i vrijednost predmeta
nabavke, vrijeme realizacije ugovora, konstataciju da je ugovor blagovremeno i kvalitetno izvrsen i
podatke o kontakt osobi za provjeru istinitosti podataka.

Virmanski Nacin plac¢anja

Izjava ponudaca o ispunjenosti uslova utvrdenih zahtjevom i nepostojanju sukoba interesa, potpisana od
strane ovlasé¢enog lica ponudaca, data na Obrascu 2, preuzimanjem na posebnom aplikativnom dijelu
elektronskog sistema javnih nabavki definisana Clanom 9 stav 10 Pravilnika o nacinu sprovodenja
jednostavnih nabavki (“Sluzbeni list Crne Gore”, br. 16/23, 20/23, 36/23, 114/23, 49/24 i1 114/24).

Strucna i tehnicka sposobnost

Obrazac 2
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7 KRITERUJUMI ZA 1ZBOR NAJPOVOLINIJE PONUDE

Opis

Cijena
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8 PREDMET NABAVKE

Procijenjena vrijednost nabavke: 12.000,00 EUR

TEHNICKA SPECIFIKACIJA PREDMETA NABAVKE

Opis predmeta nabavke

Bitne karakteristike predmeta nabavke Kolic¢ina

Nabavke obuhvata pripremu, planiranje, zakup i realizaciju
digitalnih promotivnih

kampanja na drustvenim mrezama (Facebook i Instagram —
Meta oglasavanje), video-platformama (Youtube),
pretrazivacima (Google) i relevantnim regionalnim portalima
u cilju promocije promocija do¢eka Nove godine u Budvi.
Trajanje kampanje je 30 dana i ukljucuje: planiranje i zakup
medijskog prostora, kreiranje i adaptaciju oglasa, praéenje i
optimizaciju, izvjeStavanje o rezultatima i analizu ucinka.
Trajanje: 30 dana (decembar 2025)

BudZet: 5.000 €

Platforme: Facebook, Instagram, Google, YouTube, portali.
Trzista: Crna Gora, Srbija i Bosna i Hercegovina

Ciljna grupa: 18-55 godina, domaca i regionalna publika.
KPI: reach, Impressions, Clicks, CTR, CPC, Video views,
Engagement.

Minimalni ciljevi po trziStima koje je izvrSilac duzan da ispuni
su sljedeci (prikazatelji su orijentacioni i mogu varirati +/-
15%):

1. META OGLASAVANIJE (FACEBOOK i INSTAGRAM,
50%budzZeta)
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Trziste: Crna Gora - Udio u budzetu: 25%, Reach: 60.000,
Impressions: 180.000, Clicks: 2.000, CTR(%) 1,1, CPC (€): 0,27;
Engagement rate (%)*: 3,5

Trziste: Srbija - Udio u budZetu: 45%; Reach: 120.000;
Impressions: 360.000; Clicks: 4.700; CTR(%) 1,3; CPC (€): 0,23;
Engagement rate (%)*: 4

TrziSte: Bosna i Hercegovina - Udio u budZetu: 30%; Reach:
85.000; Impressions: 255.000; Clicks: 3.100; CTR(%) 1,2; CPC
(€): 0,25; Engagement rate (%)*: 3,7

*Engagement rate = (Engagements + Impressions) x 100
*View rate = (Video views + Impressions) x 100

Vrijednosti prikazane u gornjim pasusima predstavljaju
minimalne ciljeve po trzistima koje je izvrSilac duZzan da ispuni
ili premasi. Prikazani pokazatelji su orijentacioni i mogu
varirati £15% u zavisnosti od performansi kampanje i trzisnih
uslova. Svi indikatori performansi su postavljeni
konzervativno, na osnovu prosjecnih rezultata digitalnih
kampanja u regionu. Prikazani parametri za CTR, CPC i
Engagement/View rate (%) predstavljaju okvirne pokazatelje
uspjesnosti kampanje.

2. GOOGLE i YOUTUBE OGLASAVANIJE (35% budzeta).

Trziste: Crna Gora - Udio u budzetu: 25%; Reach: 45.000;
Impressions: 135.000; Clicks: 800; Video views: 12.000; CTR
(%) 0,5; CPC (€): 0,25; View rate (%)*: 2;

Trziste: Srbija - Udio u budZetu: 45%; Reach: 100.000;
Impressions: 300.000; Clicks: 1.800; Video views: 25.000; CTR
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Digitalna promotivna kampanja u decembru 2025
- Manifestacija do¢ek Nove 2026 godine

(%) 0,6; CPC (€): 0,22; View rate (%)*: 2,5;

TrziSte: Bosna i Hercegovina - Udio u budZetu: 30%; Reach:
75.000; Impressions: 225.000; Clicks: 1.200; Video views:
18.000; CTR(%) 0,55; CPC (€): 0,23; View rate (%)*: 2,3;

*Engagement rate = (Engagements + Impressions) x 100
*View rate = (Video views + Impressions) x 100

1,00 kampanja
Vrijednosti prikazane u gornjim pasusima predstavljaju
minimalne ciljeve po trzistima koje je izvrSilac duZzan da ispuni
ili premasi. Prikazani pokazatelji su orijentacioni i mogu
varirati £15% u zavisnosti od performansi kampanje i trzisnih
uslova. Svi indikatori performansi su postavljeni
konzervativno, na osnovu prosjecnih rezultata digitalnih
kampanja u regionu. Prikazani parametri za CTR, CPC i
Engagement/View rate (%) predstavljaju okvirne pokazatelje
uspjesnosti kampanje.

3. PORTALI/PR SADRZAJ (15% budZeta)

Direktan zakup oglasnog prostora na najposjecenijim web
sajtovima i portalima u Srbiji i Bosni i Hercegovini, koji
podrazumijeva plasiranje promo PR tekstova ili prikaze
banera. Potreban materijal dostavlja narucilac. Obradu
materijala po potrebi vrsi izvrsilac

Trziste: Srbija - Portal (1 od slededih):
Blic/Kurir/Telegraf/NovaS/Mondo ili odgovarajuci; Udio u
budzetu: 60%, Broj promo PR tekstova: 1; Minimalni broj
prikaza: 75.000.

TrziSte: Bosna i Hercegovina - Portal (1 od slededih):
Klix/Dnevni avaz/N1 info/Srpska info/Bljesak ili odgovarajuci;
Udio u budZetu: 40%, Broj promo PR tekstova: 1; Minimalni
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broj prikaza: 50.000.

Napomena: Narucilac ¢e izabrati portal na osnovu vise
ponudenih. Opciono, umjesto PR tekstova, moguce je zakupiti
pozicije za banere istog obima prikaza, uz prethodnu
saglasnost narucioca.

Na predlog izvrSioca, potrebni materijal, banere u razlicitim
dimenzijama, PR tekstove, fotografije i video materijal
dostavlja narucilac. Obradu materijala po potrebi vrsi izvrsilac.

4.CILJEVI KAMPANJA

Ciljevi kampanja su povecanje vidljivosti Budve kao
destinacije, podizanje svijesti o dogadajima od znacaja (Nova
godina u Budvi i Karneval u Budvi), poveéanje angazovanja
korisnika i generisanje saobracaja ka zvani¢nim digitalnim
kanalima Turisti¢ke organizacije opstine Budve. Ciljna grupa
obuhvata domacu i regionalnu publiku (Crna Gora, Srbija,
Bosna i Hercegovina), turiste starosti 18—55 godina, aktivne
korisnike drustvenih mreza, ljubitelje putovanja, dogadaja i
zabave. Neophodno je da aktivnosti budu rezultat
razumijevanja zadatih ciljeva i potreba Turisti¢ke
organizacije opstine Budva.

5. BUDZET | USLOVI PLACANJA Budzet za realizaciju ,,Digitalna
promotivna kampanja u decembru 2025 - Manifestacija docek
Nove 2026 godine” iznosi 6.000,00€ bez PDV-a. Ponudac
dostavlja ponudu koja ukljuéuje ukupnu cijenu koja obuhvata
zbir: 1. iznosa procijenjene vrijednosti budZeta od 5.000,00 €
za realizaciju digitalne promotivne kampanje za manifestaciju
"Docek Nove 2026 godine". Ovaj iznos obuhvata sve troskove
vezane za sprovodenje kampanje, uklju¢ujuéi zakup oglasnog

29.10.2025 09:27:54



prostora, troskove oglasavanja, bankarske provizije, kao i sve
ostale relevantne izdatke definisane tehnickom
specifikacijom. 2. iznosa do 1.000,00 € koji je predviden za
agencijske usluge, koje ukljucuju agencijsku proviziju i pratece
aktivnosti kao Sto su kreiranje sadrZaja, kontrola isporuke, set
up i optimizacija kampanja, kao i svi eventualni dodatni
troskovi koji proizilaze iz realizacije predmetnog posla.

Nabavke obuhvata pripremu, planiranje, zakup i realizaciju
digitalnih promotivnih kampanja na drustvenim mrezama
(Facebook i Instagram — Meta oglasavanje), video-
platformama (Youtube), pretrazivac¢ima (Google) i
relevantnim regionalnim portalima u cilju promocije
promocija do¢eka Nove godine u Budvi. Trajanje kampanje je
30 dana i ukljuéuje: planiranje i zakup medijskog prostora,
kreiranje i adaptaciju oglasa, pracenje i optimizaciju,
izvjeStavanje o rezultatima i analizu ucinka. Trajanje: 30 dana
(april 2026) Budzet: 5.000 € Platforme: Facebook, Instagram,
Google, YouTube, portali. TrziSta: Crna Gora, Srbija i Bosna i
Hercegovina Ciljna grupa: 18-55 godina, domaca i regionalna
publika. KPI: reach, Impressions, Clicks, CTR, CPC, Video
views, Engagement. Minimalni ciljevi po trzistima koje je
izvrsilac duzan da ispuni su sljededi (prikazatelji su
orijentacioni imogu varirati +/- 15%):

1. META OGLASAVANIJE ( FACEBOOK i INSTAGRAM,
50%budzZeta) Trziste: Crna Gora - Udio u budzZetu: 25%,
Reach: 55.000, Impressions: 165.000, Clicks: 2.000, CTR(%)
1,1, CPC (€): 0,27; Engagement rate (%)*: 3; Trziste: Srbija -
Udio u budZetu: 45%; Reach: 100.000; Impressions: 300.000;
Clicks: 3.500; CTR(%) 1,2; CPC (€): 0,23; Engagement rate
(%)*: 3,5 Trziste: Bosna i Hercegovina - Udio u budzetu: 30%;
Reach: 70.000; Impressions: 210.000; Clicks: 2.500; CTR(%)
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Digitalna promotivna kampanja u aprilu 2026 -

1,1; CPC (€): 0,25; Engagement rate (%)*: 3,3;

*Engagement rate = (Engagements + Impressions) x 100
*View rate = (Video views + Impressions) x 100

Vrijednosti prikazane u gornjim pasusima predstavljaju
minimalne ciljeve po trzistima koje je izvrSilac duzan da ispuni
ili premasi. Prikazani pokazatelji su orijentacioni i mogu
varirati £15% u zavisnosti od performansi kampanje i trziSnih
uslova. Svi indikatori performansi su postavljeni
konzervativno, na osnovu prosje¢nih rezultata digitalnih
kampanja u regionu. Prikazani parametri za CTR, CPC i
Engagement/View rate (%) predstavljaju okvirne pokazatelje
uspjesnosti kampanje.

2. GOOGLE i YOUTUBE oglasavanje (35% budzeta). Trziste:

Crna Gora - Udio u budzZetu: 25%; Reach: 40.000; Impressions:

120.000; Clicks: 700; Video views: 10.000; CTR(%) 0,4; CPC
(€): 0,25; View rate (%)*: 1,8; Trziste: Srbija - Udio u budzetu:
45%; Reach: 90.000; Impressions: 270.000; Clicks: 1.500;
Video views: 22.000; CTR(%) 0,5; CPC (€): 0,22; View rate
(%)*: 2,3; TrziSte: Bosna i Hercegovina - Udio u budzetu: 30%;
Reach: 65.000; Impressions: 195.000; Clicks: 1.200; Video
views: 15.000; CTR(%) 0,45; CPC (€): 0,23; View rate (%)*: 2;

*Engagement rate = (Engagements + Impressions) x 100
*View rate = (Video views + Impressions) x 100

Vrijednosti prikazane u gornjim pasusima predstavljaju
minimalne ciljeve po trzistima koje je izvrSilac duZzan da ispuni
ili premasi. Prikazani pokazatelji su orijentacioni i mogu
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2 Manifestacija Medunarodni budvanski karneval  varirati £15% u zavisnosti od performansi kampanje i trziSnih 1,00 kampanja
2026 uslova. Svi indikatori performansi su postavljeni
konzervativno, na osnovu prosjecnih rezultata digitalnih
kampanja u regionu. Prikazani parametri za CTR, CPC i
Engagement/View rate (%) predstavljaju okvirne pokazatelje
uspjesnosti kampanje.

3. PORTALI/PR SADRZAJ (15% budzeta) Direktan zakup
oglasnog prostora na najposjecenijim web sajtovima i
portalima u Srbiji i Bosni i Hercegovini, koji podrazumijeva
plasiranje promo PR tekstova ili prikaze banera. Potreban
materijal dostavlja narucilac. Obradu materijala po potrebi
vrsiizvrSilac Trziste: Srbija - Portal (1 od slededéih):
Blic/Kurir/Telegraf/NovaS/Mondo ili odgovarajuci; Udio u
budzetu: 60%, Broj promo PR tekstova: 1; Minimalni broj
prikaza: 75.000. TrziSte: Bosna i Hercegovina - Portal (1 od
sledecih): Klix/Dnevni avaz/N1 info/Srpska info/Bljesak ili
odgovarajuci; Udio u budzetu: 40%, Broj promo PR tekstova:
1; Minimalni broj prikaza: 50.000.

Napomena: Narucilac ¢e izabrati portal na osnovu vise
ponudenih. Opciono, umjesto PR tekstova, moguce je zakupiti
pozicije za banere istog obima prikaza, uz prethodnu
saglasnost narucioca.

Na predlog izvrsioca, potrebni materijal, banere u razlic¢itim
dimenzijama, PR tekstove, fotografije i video materijal
dostavlja narucilac. Obradu materijala po potrebi vrsi izvrsilac.

4. CILJEVI KAMPANJA

Ciljevi kampanja su povecanije vidljivosti Budve kao
destinacije, podizanje svijesti o dogadajima od znacaja (Nova
godina u Budvi i Karneval u Budvi), poveéanje angazovanja
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korisnika i generisanje saobracaja ka zvani¢nim digitalnim
kanalima Turisticke organizacije opstine Budve. Ciljna grupa
obuhvata domadu i regionalnu publiku (Crna Gora, Srbija,
Bosna i Hercegovina), turiste starosti 18-55 godina, aktivne
korisnike drustvenih mreZa, ljubitelje putovanja, dogadaja i
zabave. Neophodno je da aktivnosti budu rezultat
razumijevanja zadatih ciljeva i potreba Turisticke
organizacije opstine Budva.

5. BUDZET | USLOVI PLACANJA Budzet za realizaciju ,,Digitalna
promotivna kampanja u aprilu 2026 - Manifestacija
"Medunarodni Budvanski karneval” iznosi 6.000,00€ bez PDV-
a. Ponudac dostavlja ponudu koja ukljucuje ukupnu cijenu
koja obuhvata zbir: 1. iznosa procijenjene vrijednosti budzeta
od 5.000,00 € za realizaciju digitalne promotivne kampanje za
manifestaciju "Medunarodni Budvanski karneval 2026". Ovaj
iznos obuhvata sve troSkove vezane za sprovodenje
kampanje, uklju¢ujuci zakup oglasnog prostora, troskove
oglasavanja, bankarske provizije, kao i sve ostale relevantne
izdatke definisane tehnickom specifikacijom. 2. iznosa do
1.000,00 € koji je predviden za agencijske usluge, koje
uklju€uju agencijsku proviziju i pratece aktivnosti kao $to su
kreiranje sadrzaja, kontrola isporuke, set up i optimizacija
kampanja, kao i svi eventualni dodatni troskovi koji proizilaze
iz realizacije predmetnog posla.
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